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一、 电影关注度 

1. 2009 年 12 月影片检索指数 

12 月电影贺岁档市场全面爆发，精彩不断 

 

2009 年可以说是中国电影业最红火的一年，到了年底更是如此，贺岁档的争夺也比往

年更为激烈， 经过 11 月份的能量积攒，12 月份电影贺岁档市场全面爆发，精彩大片轮番

上阵。 

2009 年 12 月，电影搜索指数日均检索为 1,587,828 次，与 11 月（日均检索量 1,474,792

次）相比环比上升 8%。从下图可以看出，12 月的电影行业搜索指数总体趋势呈波动状态，

从 12 月上旬日均 1,502,057 次上升到中旬的日均 1,688,180 次，最后达到下旬的 1,557,377

次。 

 

 

 

2. 2009 年 12 月电影片源关注度变化 

华语电影重新收复失地，关注度超越非华语 

 

今年国语影片整体质量较往年都要高，大众的关注也更高，12 月贺岁档表现更是如此。

从 8 月到 10 月关注度持续领先于非华语电影。虽然 11 月非华语影片整体关注度超过华语电

影，但进入 12 月以后，华语电影收复失地，关注度超越非华语电影。 
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12 月日均检索 1,587,828 次 



 

3. 2009 年 12 月影片市场整体关注度排行 

《三枪拍案惊奇》关注度第一，成为当月最受关注的电影  

在 12 月的电影关注排行榜中，张艺谋回归大作——《三枪拍案惊奇》以 5.7%的关注度

占比，领跑国内电影市场。《2012》热度持续，以 3.57%的关注度占比仅次于《三枪拍案惊

奇》，排名 11 月电影榜单第二名。 
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4. 2009 年 12 月新片关注度排行 

张艺谋“搞笑”回归，《三枪拍案惊奇》以关注度 45.12%排名 12月新片第一 

12月共上映 9部新片，其中张艺谋的回归之作《三枪拍案惊奇》最引人注目。回归本职

的张艺谋给我们带来了不同于其以往作品的《三枪拍案惊奇》，这部电影汇集了当前中国娱

乐界最多的商业元素，从导演来说，：张艺谋拍摄的影片在观众中受到关注度要远超其他导

演，从影片特点来说，本片是张艺谋在北京奥运后复出的喜剧商业大片；从主演来说，小沈

阳有人气，孙红雷有演技。种种这些，都保证了《三枪拍案惊奇》的在网络上的极高关注度。  

《风云 2》以及《十月围城》排名第二、三位， 

 

 

5. 2009 年 12 月非华语影片关注度排行 

12月份非华语影片市场整体平稳 《2012》继续领先 

 

12月非华语影片整体平稳。《2012》关注度占比达 7.39%，排名第一；《阿凡达》在美国

12 月中旬上映，而中国却是 1 月 4 号，晚了近半个月，而《阿凡达》在美国上映后获得了

巨大的成功，也引发了其在中国网民的极大关注度，以占比 3.89%排名第二。 
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6. 2009 年 12 月华语影片关注度排行 

《三枪拍案惊奇》占比 11.03%  领跑 12月华语影片 

 

张艺谋的回归之作《三枪拍案惊奇》汇聚了当前中国娱乐界最多的元素，当仁不让的以

占比 11.03%稳成排名第一。而《风云 2》、《花木兰》、《十月围城》、《刺陵》之间差距较小，

排名二至五位。 
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二、 专案分析 

1. 搜索指数：《三枪拍案惊奇》VS《十月围城》 

电影《三枪拍案惊奇》由张艺谋翻拍自科恩兄弟的处女作《血迷宫》。这部电影混搭了

武林外传与二人转的喜剧元素，再加上科恩作品《血迷宫》的经典悬念，经过张艺谋的导演，

配合小沈阳的搞笑与孙红雷的演技，也吸引了网民极高的关注度。 

 

《三枪拍案惊奇》12 月的影片公映前的日均检索量就达到为 207,351 次，在 12 月 13

日影片全球同步公映后检索量就开始直线上升，日均检索量已达到 358,425 次。 

 

与《三枪拍案惊奇》对比，《十月围城》的检索量明显偏低，在 12 月 18 日上映之前，

日均检索量为 33,305，12 月 18 日以后，日均检索量为 129 次。 
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2. 相关检索内容：《三枪拍案惊奇》VS《十月围城》 

2009 年 12 月统计，通过对《三枪拍案惊奇》相关检索内容发现，网民对电影的关注主

要集中在“电影名称”和“电影视频”两方面，合计关注度达到 90%。与三枪类似，网民对

《十月围城》的相关检索内容也集中在“电影名称”和“电影视频”两方面，合计超过 87%。 
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3. 网民地域分布：《三枪拍案惊奇》VS《十月围城》 

2009 年 12 月统计，通过分析《三枪拍案惊奇》网民地域分布，我们发现，来自于辽宁、

山东、黑龙江的网民对《三枪拍案惊奇》的检索最多。与《三枪拍案惊奇》不同的，来自于

广东、江苏以及北京的网民对《十月围城》的检索最多。 
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三、 附录 

研究时间 

2009年 12月 1日-12月 31日 

样本抽取 

略 

研究区域 

略 

研究方法 

略 
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