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主要观点 

 

 基金行业概述 

（1） 百度指数与基金指数关系密切。 

（2） 百度已经成为网民获取基金相关信息的重要入口。 

（3） 华夏基金管理有限公司是 2009 年上半年最受网民关注的基金公司。 

（4） 工商银行是 2009 年上半年最受网民关注的基金托管银行。 

 

 基金产品分析 

（1） 开放式基金占领基金网民 96.01%关注份额。 

（2） 中邮核心成长是 2009 年上半年最受网民关注的基金产品。 

（3） 农银双利是 2009 年上半年最受网民关注的新基金。 

 

 开放式基金分析 

（1） 开放式基金整体关注上升 69.19%，超过基金行业整体上升水平。 

（2） 股票型基金关注份额不断上升，深得其他类网民偏爱。 

（3） 四类投资类型基金网民关注度与业绩关联特点明显。 

 

 封闭式基金分析 

（1） 封闭式基金整体关注上升 62.12%，略低于基金行业整体上升水平。 

（2） 瑞福进取凭借良好业绩成为 2009 年上半年最受网民关注的封闭式基

金。 

 

 基金网民人群特征分析 

（1） 基金网民人群分布与地区经济条件、基民分布关系密切。 

（2） 基金网民对网游、教育培训等内容更加感兴趣。 
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研究背景 

根据 CNNIC 最新的搜索引擎报告，百度在中国市场的首选份额已经高达 76.9%。

作为中国流量最大的网站，百度凭借其庞大的网民搜索数据库，对用户的关注点

进行分析，并持续不断地开展品牌研究和行业研究。 

 

2009 年上半年，百度对基金行业展开调研，对 60 余家基金管理公司，500 余支

开放式基金，30 余支封闭式基金及其托管银行进行深度研究，跟踪业界动态，

描绘市场格局，形成此行业报告，供相关机构参考。 

研究范畴 

时间：2009 年 1 月至 2009 年 6 月 

 

样本：1,605,198 个随机抽样的 Cookie 搜索日志，组成本次研究的总样本，其中

检索过基金行业相关信息的 Cookie 数量为 19,659 个，即“有效样本”。 

 

研究区域： 

东北地区：辽宁省、吉林省、黑龙江省 

华北地区：北京市、天津市、河北省、山西省、内蒙古自治区 

华中地区：河南省、湖北省、湖南省 

华东地区：山东省、江苏省、安徽省、浙江省、江西省、福建省和上海市 

华南地区：广东省、海南省和广西壮族自治区 

西南地区：四川省、云南省、贵州省、西藏自治区和重庆市 

西北地区：陕西省、甘肃省、青海省、宁夏回族自治区、新疆维吾尔自治区 

 

主要指标 

本报告主要通过百度指数、关注度等指标呈现研究结果 

 

百度指数：以百度网页搜索数据为基础，统计该类关键词搜索频次的加权和，并

用曲线图的形式展现，反映网民对产品的关注度走势。 

 

关注度：以百分比表示该类信息的检索量在同类信息中所占的比例。例如，2009

年上半年分析中，华夏基金管理公司的百分比为 9.80%，表示华夏基金管理公司

及旗下所有基金的检索量在所有基金相关检索中占 9.80%。 
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一、基金行业整体概况 

（一）基金行业百度指数 

 

基金行业百度指数与基金指数关系密切 

 

今年上半年，A 股市场在国内宏观经济企稳和流动性充裕的背景下展开一波估值

修复行情。上证综指半年涨幅高达 62.53%，创 1992 年下半年以来最大的半年涨

幅1，受益于股市的强劲反弹，基金指数（上市基金指数、深市基金指数）在年

后呈现波浪上升的趋势；而基金行业百度指数与基金指数几乎表现出一样的走

势，2009 年上半年关注上升了 68.90%。 

 

综合来看，2009 年上半年基金行业百度指数有以下亮点： 

 

1. 心理期望引发网民关注。2008 年基金分红有限，无重大利好政策推出，基金

走势低迷，2009 年春节前关注度有限；春节过后，较高的心理期望引发了网

民对基金关注提升。2009 年 2 月 2 日开市后，基金指数小涨，便引发了网民

较高关注。 

2. 分红带来关注度增长。2009 年 3 月底、4 月初部分基金小规模分红，在基金

市场掀起一段小高潮，网民关注度因此小幅提升。 

 

图表 1  2009 年上半年基金指数与基金行业百度指数 
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注：不含周末和节假日休市指数 

                                                      
1
 资料来源：中国证券网 
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（二）基金相关内容关注情况 

 

百度成为网民获取基金相关信息的重要入口，基金名称、代码最受网民关注  

 

网民通过搜索引擎直接搜索自己所关注的基金信息的网络习惯在逐步形成。而百

度作为中国最大的搜索引擎，覆盖了中国 95%以上的网民，无疑已经成为网民获

取基金相关信息的重要入口。 

 

数据显示：2009年上半年，网民对基金名称、基金代码最为关注，随后的基金

公司、基金媒体/网站等内容的检索量也较大，四者合计关注份额的超过整体关

注份额的 70%。 

 

图表 2  2009 年上半年网民关注的基金内容 
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2009年上半年网民关注基金内容TOP10

数据来源：百度数据研究中心，2009年8月
 

 

（三）基金管理公司关注度 

 

华夏基金成为最受网民关注的基金公司，关注排名与基金规模关系紧密 

 

数据显示：2009 年上半年，华夏基金公司以 9.52%的关注度成为最受关注的基金

公司，其后依次是博时、大成等，基金公司 TOP10 关注度合计占比接近 50%。 
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对比 2009 年 Q2 统计的基金公司规模排行榜2，百度 TOP10 的基金公司基本都是

规模较大、实力雄厚的公司，“强者恒强”的规律在 2009 年上半年的基金行业

中体现明显。除了银华和融通基金公司外，其他关注度较高的八家基金公司同时

也是 2009 年上半年基金规模较大的的 TOP8。可见，网民对于规模较大的基金公

司有明显的关注偏好。 

 

图表 3  2009 年上半年基金公司关注度排行 
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数据来源：百度数据研究中心，2009年8月
 

 

图表 4  2009 年上半年基金公司排行对比 

   
2009年上半年基金公司排行对比 

基金公司 百度排行 基金公司规模排行* 

华夏基金管理有限公司 1 1 

博时基金管理有限公司 2 3 

大成基金管理有限公司 3 5 

嘉实基金管理有限公司 4 2 

广发基金管理有限公司 5 7 

易方达基金管理有限公司 6 6 

南方基金管理有限公司 7 4 

华安基金管理有限公司 8 8 

银华基金管理有限公司 9 13 

融通基金管理有限公司 10 12 

数据来源：百度数据研究中心，2009年 8月 

                                                      
2
 资料来源：《中国证券投资基金 2009 年上半年行业统计报告》，《中国证券报》2009 年 7 月 6 日 
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*截止 2009年 Q2 

 

（四）基金托管银行关注度 

 

工商银行是最受网民关注的基金托管银行，建行关注度有待进一步加强 

 

根据 Wind 统计：在 2009 年成立的 64 只基金（包括封转开的银华内需精选）中，

托管行是中国银行的基金数为 9 只；在农业银行的基金数为 5 只；交通银行、深

发展、兴业银行的托管基金数分别是 3 只、1 只、1 只。其他 45 只基金的托管行

均集中在工、建两行。依据个数计算，两行占有率已经达到了 70%。若依据托管

资产计算，两行的占有率高达 75%3。 

 

百度数据显示：基金托管银行中，最受关注的是工商银行，关注占比为 29.06%；

其次是中国银行，占比 28.45%。而建设银行作为基金托管巨头之一在网民中却

并没有得到与实际相匹配的关注度，与工商银行形成了较大反差。 

 

图表 5  2009 年上半年基金托管银行关注占比 

工商银行
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中国银行

28.45%
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13.76%
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招商银行

3.03%

交通银行

2.40%
其他

9.77%

2009年上半年基金托管银行关注占比

数据来源：百度数据研究中心，2009年8月

 

 

                                                      
3
 http://finance.qq.com/a/20090804/001181.htm《基金托管行竞争变局隐现 工行收费高？》 
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二、基金产品关注情况 

（一）基金产品类型关注度 

 

开放式基金占领绝大多数关注份额，上升趋势仍在持续 

 

数据显示：2009 年上半年，网民的绝大部分注意力都集中在开放式基金上，关

注份额高达 96.01%；从关注变化来看，开放式基金的份额还在进一步增加，从 1

月的 95.94%到 6 月的 96.10%，上升趋势仍在持续。 

 

图表 6  2009 年上半年基金类型关注占比 

封闭式

3.99%

开放式

96.01%

2009年上半年基金类型关注占比

数据来源：百度数据研究中心，2009年8月

 

 

图表 7  2009 年上半年开封基金关注占比变化 
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（二）基金产品关注度 

 

偏股基金表现突出，中邮核心成长最受网民关注 

 

数据显示：2009 年上半年，中邮核心成长是最受网民关注的基金产品，关注度

为 1.49%。在排行 TOP10 的基金产品中，全部为开放式基金，投资类型又以股票

型和混合型基金为主，偏股基金大获全胜。 

 

这与 2009 年上半年基金行业整体状况大致吻合。2009 年上半年，股票型开放式

基金净值平均增长 50.40%、混合型基金净值平均增长约为 46%左右4，远远高于

基金市场平均水平。 

 

图表 8  2009 年上半年基金产品关注度排行 

                                                      
4
 资料来源：《中国证券投资基金 2009 年上半年行业统计报告》，《中国证券报》2009 年 7 月 6 日 
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数据来源：百度数据研究中心，2009年8月
 

 

（三）新基金产品关注度 

 

农银双利是网民最关注的新基金 

 

根据 WIND 统计数据，2009 年上半年共有 57 只新基金募集成立，募集总规模达

1671.24 亿份，平均规模为 29.32 亿份。百度研究发现，在 2009 年上半年新基金

中，农银双利最受网民关注，关注度为 5.19%。 

 

图表 9  2009 年上半年新基金产品关注度排行 
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数据来源：百度数据研究中心，2009年8月
 

 

三、开放式基金研究 

（一）开放式基金百度指数 

 

开放式基金关注提升 69.19%，超过基金行业整体涨幅 

 

数据显示：2009 年上半年，开放式基金整体关注提升明显，6 月比 1 月百度指数

上升了 69.19%，超过了基金行业整体上涨的 68.90%。可见，开放式基金是 2009

年上半年推动基金行业关注提高的重要因素之一。 

 

图表 10  2009 年上半年开放式基金百度指数 
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（二）开放式基金类型研究 

1．开放式基金类型关注 

 

股票型基金关注占比超过六成，业绩表现与网民关注趋同 

 

数据显示：2009 年上半年，股票型基金关注度高达 60.31%。尽管全球金融局势

还比较严峻，中国经济下行风险尚未完全解除，但由于政策利导等有利因素，还

是使得股票型基金成为网民投资关注的重点。 

 

这一数据也在实际业绩表现上得到了印证。2009 年上半年我国各类基金业绩的

排行状况也是股票型、混合型（实际数据参看前文）遥遥领先，债券型及货币市

场型基金相对落后，上半年业绩仅增长 1.49%及 0.74%。 

 

图表 11  2009 年上半年开放式基金投资类型关注占比 
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2009年上半年开放式基金投资类型关注占比

数据来源：百度数据研究中心，2009年8月
 

 

2．开放式基金不同类型重合度 

 

股票型基金关注占比扩大，网民投资心理倾向明显 

 

从关注占比变化来看，股票和混合型基金不断挤占债券和货币型基金的关注份

额，尤其是股票型基金关注份额从 1 月到 6 月上涨了 5 个百分点；与此同时，通

过对基金关注类型的交叉分析结果来看，混合型、债券型和货币型基金网民都更

关注股票型基金，股票型基金网民则对混合型基金最为关注。 

 

这两方面数据都反映了 2009 年上半年，基金网民在投资组合上更倾向股票型基

金。 

 

图表 12  2009 年上半年开放式基金投资类型关注占比变化 
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图表 13  2009 年上半年开放式基金投资类型关注重合度 
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（三）开放式基金投资类型研究 

1．股票型基金 

 

中邮核心成长是网民最关注的股票型基金，指数型基金罕有上榜 
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数据显示：2009 年上半年网民最关注的股票型基金是中邮核心成长，关注度为

2.63%。对比 2009 年上半年股票型基金业绩排行5，网民关注前十大股票型基金

中，大部分的净值增长率都超过了同业平均水平。 

 

从 2009 年上半年股票型基金关注度排行中可以看出，网民更多的还是关注较为

传统的标准型股票基金，对于风险级别高、波动明显的指数型基金，仅嘉实 300

一只上榜，关注度为 1.63%。 

 

图表 14  2009 年上半年股票型基金关注度排行 
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2009年上半年股票型基金关注度排行

数据来源：百度数据研究中心，2009年8月
 

 

图表 15  2009 年上半年股票型基金 TOP10 净值增长率 

 

 

                                                      
5
 资料来源：《中国证券投资基金 2009 年上半年行业统计报告》，《中国证券报》2009 年 7 月 6 日 
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2．混合型基金 

 

大成蓝筹是网民最关注的混合型基金，易方达价值成长业绩表现突出 

 

数据显示：2009 年上半年大成蓝筹是网民最关注的混合型基金，关注度 3.95%。 

 

对比 2009 年上半年混合型基金业绩排行6，关注度排名第九的易方达价值成长的

业绩表现最为突出，超出同业平均 20 个百分点。百度排行 TOP10 的混合型基金

中，有四位业绩低于同业标准。 

 

图表 16  2009 年上半年混合型基金关注度排行 
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数据来源：百度数据研究中心，2009年8月
 

 

图表 17  2009 年上半年混合型基金 TOP10 净值增长率 

                                                      
6
 资料来源：《中国证券投资基金 2009 年上半年行业统计报告》，《中国证券报》2009 年 7 月 6 日 
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3．债券型基金 

 

建信增利是网民最关注的债券型基金，TOP10 业绩表现分化明显 

 

数据显示：建信增利是 2009 年上半年网民最关注的债券型基金，关注度为 5.30%。

在网民关注排行中，净值增长率差异比较明显：有 5 只基金超过同业水平，其中

2 只基金还进入了债券型基金业绩排行7的 TOP10，分别是华夏希望债券 A 和 C；

剩下的 5 只基金表现则处于同业靠后的位置，备受网民关注的农银增利作为 2009

年热点新基金实际业绩并没有太出色的表现。 

 

图表 18  2009 年上半年债券型基金关注度排行 

                                                      
7
 资料来源：《中国证券投资基金 2009 年上半年行业统计报告》，《中国证券报》2009 年 7 月 6 日 
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数据来源：百度数据研究中心，2009年8月
 

 

图表 19  2009 年上半年债券型基金 TOP10 净值增长率 

 

 

4．货币型基金 

 

华夏现金增利是网民最关注的货币型基金 

 

数据显示：华夏现金增利是网民最关注的货币型基金，关注度为 12.76%，在各

类型基金中，均未出现如此高的关注度；同时，它的业绩表现在 2009 年上半年

表现普通的货币型基金市场上也属于中上游，业绩排行的位列第二8。 

 

                                                      
8
 资料来源：《中国证券投资基金 2009 年上半年行业统计报告》，《中国证券报》2009 年 7 月 6 日 



21 
 

图表 20  2009 年上半年货币型基金关注度排行 
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数据来源：百度数据研究中心，2009年8月
 

 

图表 21  2009 年上半年货币型基金 TOP10 净值增长率 

 

 

（四）个案分析——中邮核心成长基金 

 

2009 年上半年，中邮核心成长（590002）的净值增长率为 59.22%，并不算十分

出色，但是作为成立较早的基金之一（成立时间：2001 年 12 月），它在 2009

年上半年股票型开放式基金关注度排行和所有基金产品关注度排行中，均位列第

一，可见它在基金网民心目中的分量。 

 

数据显示：2009 年上半年中邮核心成长百度指数有以下特点： 
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1. 整体变化趋势与该基金单位净值表现基本一致。2009 年 6 月和 1 月相比，基

金净值和关注度都呈现上升趋势，其中净值增长为 41.68%，百度指数上升

33.07%。 

2. 业绩逆转带来关注度提升。2009 年 2 月 16 日公布了 2009 年以来的基金业绩

排行，位次发生了大逆转，其中中邮核心成长从去年年末垫底的 122 名跃升

至第 3 名，成为最大“黑马”之一，因此关注度得到显著提升。 

 

图表 22  2009 年上半年中邮核心成长（590002）百度指数 
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注：不含周末和节假日休市指数 

 

四、封闭式基金研究  

（一）封闭式基金百度指数 

 

封闭式基金关注度上升 62.12%，略低于整体基金行业 

 

数据显示：封闭式基金百度指数 6 月比 1 月上升了 62.12%，略低于基金行业整

体上升水平。2009 年上半年，封闭式基金整体净值增长率为 43.63%，排在股票

型基金和混合型基金之后，业绩表现尚可。但由于目前封闭式基金市场价格缺乏

相关刺激因素，整体折价率水平也并不具备足够吸引力，无论从投资规模还是网

民关注上都无法与开放式基金毙敌。 

 

图表 23  2009 年上半年封闭式基金百度指数 
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（二）封闭式基金关注度 

 

瑞福进取成为封闭式基金的最大赢家，获得网民关注和业绩排行双冠王 

 

数据显示：2009 年上半年备受关注的瑞福进取以 9.85%的关注度成为网民最关注

的封闭式基金，这与该只基金的突出表现有着直接关系。2009 年以来瑞福进取

的净值增长率高达 107.47%9，可以说该基金是 2009 年上半年网民关注和业绩表

现都最为出色的封闭式基金。 

 

图表 24  2009 年上半年封闭式基金关注度排行 

                                                      
9
 资料来源：《中国证券投资基金 2009 年上半年行业统计报告》，《中国证券报》2009 年 7 月 6 日 
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图表 25  2009 年上半年封闭式基金排行对比 

 

 

（三）个案分析——瑞福进取基金 

 

在 2009 年上半年基金市场中，瑞福进取凭借收益分配中的杠杆机制最大程度享

受了市场上涨的收益，以 107.47%的净值增长率高居榜首。 

 

数据显示：2009 年上半年瑞福进取的百度指数变化也传达出一些信息： 

 

1. 关注度大涨背后的业绩增长放缓。2009 年 6 月与 1 月相比，瑞福进取的百度

指数上升了 221.46%，网民对该基金的追捧程度可见一斑；但同期净值增长
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却已经放缓到 71.40%。瑞福进取前期过高溢价已经过分透支未来的预期，后

期溢价的缩减正是市场价格向其内在价值回归的结果。 

2. 业绩变化与关注度变化关系密切。从百度指数和净值变化来看，两者变化有

很大关联，一是 2009 年 1 月 16 日，瑞福进取大涨 9.75%，引起网民的极大

关注；另一个是 2009 年 6 月 25 日，瑞福进取结束连续六日的大涨局面，下

跌 3.61%。可见，上涨与下跌都是引起网民关注的重要因素。 

 

图表 26  2009 年上半年瑞福进取（150001）百度指数 
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注：不含周末和节假日休市指数 

 

五、基金网民特征分析 

（一）基金网民地域分布 

1．基金网民区域分布 

 

华东、华南是基金网民分布最广的地区 

 

数据显示：华东、华南是基金网民分布最广的地区，华东占比为 29.73%，华南

占比为 18.98%，华北排名第三，三个地区的合计接近 70%。这与基民地区分布

情况、相关地区经济发展水平、投资文化等都有比较大的关系，因此相对来说经

济比较发达、人民收入水平相对比较高、投资文化相对成熟的地区，也就成为基

金网民分布的重点地区。 
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图表 27  2009 年上半年基金网民地域分布 

2009年上半年基金网民地域分布

数据来源：百度数据研究中心，2009年8月
 

 

2．基金网民省份分布 

 

河南、河北网民关注基金强度最高，广东基金网民分布占比最高 

 

数据显示：广东省是基金网民分布最广的省份，占比高达 18.66%，这与当地的

经济发展状况和网民数量关系密切。但同整体网民比较，河南、河北基金网民分

布超过整体水平，可见这两个地区网民关注基金强度最高。从基金网民分布来看，

或许能给基金公司提供一些新发掘的热点地区。 

 

图表 28  2009 年上半年基金网民省份分布 
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（二）基金网民兴趣偏好 

 

网游、教育培训、票务是基金网民更加感兴趣的内容 

 

数据显示：尽管娱乐类信息同样也是基金网民感兴趣人数最多的偏好，但是相对

整体网民而言，网游、教育培训、票务更加受到基金网民关注。 

 

图表 29  2009 年上半年基金网民兴趣偏好 

基金网民占比—全体网民占比差值 
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附录一：研究方法 

（一） 研究假设 

 

百度发现，每一百个搜索引擎用户中就有一个关注基金相关信息，他们会根

据自己的兴趣和关注点发出搜索请求，输入关键词。为了保证研究的有效性，百

度假定在以下情况下，Cookie 会被认为无效而排除出研究范畴：如果该用户在

30 天之内，只搜索过一次基金行业关键词，这样的搜索可能只是用户一时的兴

趣，很难说明该用户在百度的研究阶段还在真正关注基金。我们最关注的是对某

个基金话题有对话检索行为的 Cookie。对有歧义的关键词，我们会通过前期数据

清理和后期交叉分析进行严格筛选，保证数据质量。 

 

（二） 分析方法 

 

本次对行业搜索行为的调查采用了定性和定量研究结合、线上与线下调研相

结合的方法，运用了文献资料检索、定距随机抽样、行业词汇构架和编码、描述

统计、内容分析、相关分析以及搜索引擎独特的 Cookie 跟踪等调研方法，对采

集到的数据严格把关，多次进行细致的人工筛选，保证其信度和效度。最后通过

专业统计分析平台进行数据清理和分析，通过检索量统计、相关分析、交互分析、

回归分析等方法，得出研究结果，并根据数据结果和相关资料做出相应的判断和

预测。 

 

（三） 数据和信息来源 

 

1、报告中的一手数据和信息主要有两个来源： 

（1）通过百度进行搜索的用户调研获得的相关检索数据 

（2）通过对行业专家、厂商、渠道进行深入访谈，对相关行业主要情况进

行了解，并获得市场等方面数据。 

 

2、报告中的二手数据和信息主要通过下述方式获得： 

（1）政府数据与信息 

（2）相关的经济数据 

（3）行业公开信息 

（4）企业年报、季报 

 

附录二：调研流程 

第一步：确定行业 

通过业内调查和深入访谈的形式，了解行业需求，确定调查方向 

 

第二步：行业关键词筛选 

对网民搜索该行业的所有关键词进行筛选，去除有歧义的关键词 
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第三步：样本数据抽取 

每月通过定距随机抽样抽取百万级具有搜索行为的网民 cookies  

 

第四步：行业特征数据清洗 

将行业关键词放到样本库中进行筛选，获取具有行业特征的 cookies 

 

步骤五：数据分析 

以行业特征数据分析，研究该群体对于某行业的检索及其他行业检索的行为

特征 

 

步骤六：报告编制 

依据调研结果，归纳调研结论，按照百度数据研究中心报告规范撰写行业研

究报告 

 

附录三：法律声明 

本报告为百度数据研究中心制作，由百度在线网络（北京）有限公司（以下

简称本公司）享有完整的著作权（包括版式权）。报告中所有的文字、数据、版

式、图片、图标、图表、表格、研究模型、创意均受到中华人民共和国法律及相

关国际知识产权公约的著作权保护。未经过本公司书面许可，任何组织和个人，

不得基于任何商业目的使用本报告中的信息（包括报告全部或部分内容）。本报

告中部分文字和数据采集于公开信息，相关权利为原著者所有。未经过原著者和

本公司许可，任何组织和个人不得使用本报告中的信息用于任何商业目的。 

本报告中相关市场预测主要为本公司研究人员对行业搜索行为的调查并采

用定性和定量研究结合、线上与线下调研相结合的方式，运用了文献资料检索、

定距随机抽样、行业词汇构架和编码、内容分析法、以及搜索引擎独特的 Cookie

跟踪等调研方法，对采集到的数据严格把关，多次进行细致的人工筛选，保证其

信度和效度，最后通过专业统计分析平台进行数据清理和分析，找出数据间的相

关性，做出相应的判断和推测。本报告发布的调研数据部分采用样本调研方法，

其数据结果受到样本的影响。由于调研方法及样本的限制，调查资料收集范围的

限制，部分数据不能够完全反映真实市场情况。本报告只提供给购买报告的客户

作为市场参考资料，本公司对报告的数据准确性和分析、预测结果不承担任何法

律责任。 

本报告包含的所有内容（包括但不限于文字、数据、版式、图片、图标、图

表、表格、研究模型、创意）的著作权属于本公司，受中华人民共和国法律及相

关国际知识产权公约的著作权保护。对于本报告所有内容的复制、编辑（意指收

集、组合和重新组合），本公司享有排他权且该排他权受法律保护。对本报告上

述内容的任何其他使用，包括修改、发布、转发、再版、交易、演示等行为将被

严格禁止。本公司保留追究侵权者刑事责任和民事责任的权利。 

本报告及其任何组成部分不得被再造、复制、抄袭、交易，或为任何未经本

公司允许的商业目的所使用。如果正版报告用户将百度数据研究中心提供的报告

内容用于商业、盈利、广告等目的时，需征得百度数据研究中心书面特别授权，

并注明出处“百度数据研究中心”。如果正版报告用户将百度数据研究中心提交的
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报告用于非商业、非盈利、非广告目的时，仅限客户内部使用，不得以任何方式

传递至任何第三方机构、法人或自然人。本公司保留追究侵权者刑事责任和民事

责任的权利。 

本公司充分尊重报告中他人的知识产权。如果您确认您的著作权以某种方式

被侵犯，并且该行为触犯了中华人民共和国法律，请向本公司提出著作权投诉。 

本报告有关著作权问题适用中华人民共和国法律。本公司保留随时解释和更

改上述免责事由及条款的权利。 
 

附录四：联系方式 

公司网站/免费资讯： 

网站：http://data.baidu.com 

 

报告购买/定制调查： 

百度数据研究中心 北京 

地址：北京市海淀区北四环西路 66 号第三极大厦 8 层，100080 

电话：010-82621188-8209 

电子邮件：baogao@baidu.com 

 

 


